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STO JE MEDIJSKA PISMENOST?

* Europska komisija: ,,sposobnost pristupa medijima, razumijevanje i
kriticko vrednovanje razliCitih aspekata medija i medijskih sadrzaja te
ostvarivanje komunikacije u raznovrsnim kontekstima“

* krovni izraz koji ukljuCuje sve tehnicke, kognitivne, drustvene,
gradanske i kreativne kapacitete koji gradanima omogucuju pristup,
interakciju i kriticko razumijevanje medija, kao i sudjelovanje u
gospodarskome, drustvenome i kulturnome zivotu drustva te aktivnu
ulogu u demokratskome procesu




STO JE MEDIJSKA PISMENOST?

* Revidirana Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama:

,medijska pismenost odnosi se na vjestine, znanje i razumijevanje koje omogucuju
gradanima da se ucinkovito i sigurno koriste medijima. Kako bi se gradanima
omogucilo da pristupe informacijama te odgovorno i sigurno upotrebljavaju, kriticki
procjenjuju i stvaraju medijski sadrzaj, oni bi trebali imati napredne vjestine
medijske pismenosti. Medijska pismenost ne bi se trebala ograniciti samo na
ucenje o alatima i tehnologijama, nego bi trebala biti usmjerena na to da gradani
steknu vjestine kritickog razmisljanja potrebne za prosudbu, analizu slozenih
stanja i prepoznavanje razlike izmedu misljenja i Cinjenica.

Stoga je potrebno da i pruzatelji medijskih usluga i pruzatelji platformi za razmjenu
videozapisa promicu razvoj medijske pismenosti u svim dijelovima drustva, za
gradane svake dobi i za sve medije, u suradnji sa svim relevantnim dionicimai uz
pomno pracenje napretka s tim u vezi“.
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KONCEPT MEDIJSKE PISMENOSTI

* ukljuCuje brojna znanja, vjestine i kompetencije:

» tradicionalnu pismenost (Citanje, pisanje, razumijevanje)
» audiovizualnu pismenost (filmska, televizijska)

» informacijsku

» informaticku

» ICT i digitalnu pismenost

» sposobnost analiziranja, vrednovanja i stavljanja u kontekst



ZASTO JE VAZNA ZA DEMOKRACHU?

* nuzan preduvjet za svaki demokratski proces su dobro informirani
gradani, koji na temelju medijskih informacija donose odluke

* to je jedan od preduvjeta koncepta ,informiranoga gradanstva” i
oslanja se na motivaciju i sposobnosti gradana da kriticki
upotrebljavaju medije i sudjeluju u javnim raspravama i u
demokratskome zivotu



KAKO POMAZE ZASTITI POTROSACA?

MEDIJSKA PISMENOST RAZVIJA:

* sposobnost koristenja medija, drustvenih mreza i komunikacijskih platformi
 stvaranja, te odgovorno i eticko dijeljenje sadrzaja i poruka

* razvijanje kritickog promisljanja

* razvijanje vjestina analize i vrednovanja medijskih sadrzaja i oglasivackih
poruka

« POTROSACKU PISMENOST
e ukljuCuje razumijevanje namjere i svrhe oglasavanja

* prepoznavanje i razumijevanje tehnika i postupaka koje oglasavanje i
trziSno komuniciranje koriste da nesto prodaju



ZAKON O ELEKTRONICKIM MEDIIMA

e prikrivena audiovizualna komercijalna komunikacija: predstavljanje
robe, usluga, naziva, zastitnog znaka ili djelatnosti proizvodaca u
programima bez upozorenja da je rije€ o oglasavanju

e zavaravajuce oglasavanje: bilo koje oglasavanje koje na bilo koji nacin
dovodi u zabludu ili je vjerojatno da ce dovesti u zabludu pa je
vjerojatno da Ce zbog toga utjecati na ekonomsko ponasanje

e usporedno oglasavanje: bilo koje oglasavanje koje izravno ili
neizravno upucuje na konkurenta, odnosno koje izravno ili neizravno
upucuje na robu ili usluge konkurenta



ZAKON O ELEKTRONICKIM MEDIIMA

* sponzorstvo: svaki doprinos poduzeca ili fizickih osoba, koje nisu
ukljucene u proizvodnju audiovizualnih djela u svrhu promicanja
njihova imena, zastitnog znaka, ugleda, djelatnosti ili proizvoda

* teletrgovina: izravna ponuda koja se emitira javnosti u svrhu nabave
roba ili usluga, ukljucujuci nepokretnu imovinu te prava i obveze, u
zamjenu za placanje

e plasman proizvoda: svaki oblik audiovizualne komercijalne
komunikacije koja ukljucuje ili upucuje na proizvod, uslugu ili
pripadajuci zastitni znak tako da se isti prikazuje u programu, u
zamjenu za placanje ili slicnu naknadu



ZAKON O ELEKTRONICKIM MEDIIMA

e oglasavanje i teletrgovina moraju biti lako prepoznatljivi i razlikovati se od
urednickog sadrzaja

* moraju se jasno odvojiti od drugih dijelova programa putem optickih i/ili
akustickih i/ili prostornih sredstava

* u oglasavanju namijenjenOm maloljetnicima ili koje koristi maloljetnike,
izbjegavat Ce se sve Sto bi moglo nauditi njihovim interesima imajuci obzira
prema njihovoj posebnoj osjetljivosti i podloznosti te se ne smije
prouzrociti moralna ili fizicka steta maloljetnicima.

* nije dopusteno oglasavanje u kojem se zene i muskarci prikazuju na
uvredljiv ili ponizavajuci nacin, s obzirom na spol ili spolno opredjeljenje.



ZAKON O ELEKTRONICKIM MEDIIMA

* nije dopusteno oglasavanje i teletrgovina oruzja, streljiva i pirotehnickih sredstava,
duhana i duhanskih proizvoda te droge

* oglasavanje lijekova i medicinskih proizvoda mora odgovarati uvjetima propisanim
Zakonom o lijekovima, Zakonom o medicinskim proizvodima i podzakonskim aktima

* nije dopustena teletrgovina lijekova, medicinskih proizvoda i lijecenja

* nije dopusteno oglasavanje i teletrgovina alkohola i alkoholnih pica, osim iznimaka
propisanim Zakonom o hrani

* oglasavanje alkohola mora udovoljavati sljedec¢im pravilima:

ne smiju biti usmjereni posebno na maloljetnike ili, posebice, prikazivati maloljetnike koji
konzumiraju takva pica, ne smiju povezivati konzumiranje alkohola s poboljsanim fizickim
stanjem ili voznjom, ne smiju stvarati dojam da potrosnja alkohola pridonosi socijalnom ili
seksualnom uspjehu, ne smiju tvrditi da alkohol ima ljekovita svojstva ili da je stimulans,
sedativ ili sredstvo za rjeSavanje osobnih konflikata, ne smiju poticati neumjerenu
potrosnju alkohola ili prikazivati apstinenciju ili umjerenost u negativnom smislu, — ne smiju
stavljati naglasak na visok sadrzaj alkohola kao pozitivno svojstvo pica
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() medijska MEDII v EDUKACIJA v TEME v PREPORUKE POJMOVNIK O NAMA
pismenost.hr

A DJECE U MEDIJIMA
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PREPORUKE ZA ZASTITU DJECE |
SIGURNO KORISTEN]E ELEKTRONICKIH MEDIJA

A=M

IZDVAJAMO

OVAKO VAS MOZAK REAGIRA
POZITIVNI | NEGATIVNI UTJECAJI MEDIJA g KA CODATE D ORI

PRIJE SPAVANJA

URBEX TRILOGIJA: VAZNA
PORUKA MLADIH
PREPORUKE ﬂ VIDEOAKTIVISTA IZ PETRINJE

‘NE OBJAVLJUJTE MOJE SLIKE NA
DRUSTVENIM MREZAMA!

IZGUBLJENI PRSTEN, OBITEL)
BEZ DOMA.... KAKO MEDI)I
SVIJET CINE BOLIIM

M0) SIN IGRA MINECRAFT | 2ELI
BITI YOUTUBER

LEGENDARNI FILM CHARLIEJA CHAPLINA O
SKITNICI | DJECAKU ODUSEVIT CE DJECU

KOLUMNI
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DANI MEDIJSKE PISMENOSTI 2018.

TIJEKOM PRVIH DANA MEDIJSKE PISMENOSTI U HRVATSKOJ ODRZANO JE VISE OD

1 3 DOGADANJA | AKTIVNOSTI

U KNJIZNICAMA, UDRUGAMA, SKOLAMA, VRTICIMA, KINIMA, U VISE OD

6 GRADOVA | MJESTA

U SVIM ZUPANIJAMA

SUDJELOVALO JE: “DJECA UPOZNAJU MEDIJE"

) '
6602 bJecE I MLADIH ~ 974 UCENIKA =18 ZUPANIJA
650 ODRASLIH SUDJELOVALO JE U RADIONICAMA U
- 11 MEDIJSKIH KUCA
438 ODGOJITELJIA, NASTAVNIKA, STRUCNIH SURADNIKA D, M, SmLITD. ZADRG 1 oEal

SKOLA, VRTICA, KNJIZNICA, UDRUGA,
4 0 0 MEDIJSKIH KUCA, KINA, UCILISTA PRIMILO JE Dj 1 5 0 0 0 X OBRAZOVNI MATERIJALI

5 7 O O > ZA VRTICE, OSNOVNE | SREDNJE SKOLE, KNJIZICE ZA
KNJIZICA ZA RODITELJE RODITELJE | SLIKOVNICE PREUZETI SU U
ELEKTRONICKOM OBLIKU SA STRANICE
1 2 0 0 SLIKOVNICA WWW MEDIJSKAPISMENOST HR U TRAVNJU 2018
’Q sla A= unlcef m
i pismenost hr mﬁa(ﬁ'ﬁl‘.‘;ﬁ?ﬁ:«%““‘ za svako (h|(
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UKLJUCITE SE U DANE MEDIJSKE PISMENOSTI 2019:




SURADNJA JE KLJUCNA!

e suradnja svih dionika u drustvu

- medijska pismenost treba se razvijati u suradnji drzavnih institucija,
obrazovanja, znanstvene zajednice, civilnog sektora i medija...

* samo suradnjom moze se ostvariti sinergijski efekt i dugorocno
razvijati medijska pismenost

e a posredno i efikasna zastita potrosaca



AGENCIJA ZA
N ELEKTRONICKE
MEDIJE
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